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SUPER & POPULAR

Les petits chefs-d’oeuvre du design
Die kleinen Meisterwerke des Designs




LES DEUX VISIONS CONTRAIRES
Zwer gegensatzliche Visionen
DU DESIGN

des zeitgenossischen Industriedesigns

A I'heure actuelle, il existe dans le monde

de l'industrie, c’est-a-dire dans notre société

de consommation, deux différentes interprétations
du design. Différentes, ou peut-étre opposées.

Il'y a d’'une part Iinterprétation de I'industrie

de production de grande série (pour nous
comprendre, celle de 'automobile,

de I’électroménager, des ordinateurs etc.),

selon laguelle le design n’est rien d’autre qu’un

des nombreux instruments mis a la disposition

du marketing et de la technologie: quelque chose
qui sert a faire des produits plus attrayants pour

le palais des consommateurs, en somme des produits
qui se vendent mieux. Bien slr cela est partiellement
vrai, mais ce n’est pas tout.

Il'y a d’autre part la vision des Usines du design
italien, selon lesquelles le design est bien plus :
une nouvelle forme d’art et de poésie, trés typique
de notre époqgue.

DANS L'INDUSTRIE CONTEMPORAINE

Heutzutage gibt es in der Welt der Industrie,

das heift unserer Konsumgesellschaft, zwei verschiedene
Interpretationen von Design, die verschieden,

vielleicht sogar entgegengeselzt sind.

Linerseits gibt es die Interpretation der Gropserienproduktion
(womit hier die Automobilindustrie, die Branche

der Elektrohaushaligeridte oder die Computerbranche etc.
gemeint sein sollen). Fiir sie ist Design lediglich eines

der vielen Instrumente, die Marketing und Technik zur
Verfiigung stehen, also etwas, das dazu dient, die Produkte
so dem Geschmack der Konsumenten anzupassen,

dass sie sich besser verkaufen. Daran ist natiirlich

etwas Wahres. Aber das ist nur ein Teil der Wahrheit.

Die Vision deritalienischen Designschmieden geht
dartiber hinaus. Fiir sie ist Design mehr: Eine neue Form
der Kunst und der Poesie, die sinnbildlich

fiir unsere Zeit steht.



LE DESIGN COMME
Design als

« ART COMMERCIAL »

,kommerzielle Kunst“

Nous pensons que le design est une discipline
créative mondiale, qui au cours des deux cents
derniéres années de I’histoire de ’lhomme

s’est substitué aux arts figuratifs classiques
pour parler de beauté, de joie, de bonheur,

et aussi de transcendance.

Alors que, jusqu’a il y a deux siécles, I'art était

un phénomeéne destiné a un trés vaste public qui,
de toute fagon, le comprenait et l'utilisait.

Vers la deuxiéeme moitié du XIXéme siecle

il a commencé a se marginaliser a I’égard

du grand public, a devenir hermétique, difficile,
conceptuel, en somme réservé a un cercle restreint
d’initiés. Il a renoncé a la tache gu’il avait eue
jusgu’a ce moment-la, c’est-a-dire d’étre compris
et utilisé par le public en général, et a choisi

de s’adresser plutdt a des niches de public,

plus marginales, aussi remarquables qu’elles fussent,
de spécialistes, d’initiés.

Wir sind der Auffassung, dass Design eine globale

kreative Disziplin ist, die in den letzten 200 Jahren
an die Stelle von darstellender Kunst getreten ist

— mit dem Ziel, Schonheit, Freude,

Gliick und Transzendenz eine Plattform zu bieten.

Bis vor 200 Jahren wandlte sich die Kunst an ein breites
Publikum, das sie verstand und genoss.

Ab Mitte des 19. Jahrhunderts begab sie sich immer mehr
an den Rand der Offfentlichkeit. Kunst wurde dunkel,
schwer zu verstehen, konzeptuell und richtete sich nur
mehr an ein bestimmites Publikum. Plotzlich distanzierte
sich Kunst von der Aufgabe, die sie bis dahin hatte, d.h.
von dem Publikum verstanden und genossen zu werden.
Von nun an richtete sie sich an eher kleinere,

nicht unbedingt angesehenere Nischenpublika.

Oft waren dies Spezialisten oder Fachleute.



Cette nouvelle situation a créé un étonnant
mouvement circulaire : les artistes - galeristes -
directeurs de musées - revues d’art s’alimentent
réciproquement dans un cercle fermé, qui a du mal
a s’ouvrir au grand public. Nous pourrions peut-étre
dire que I'art contemporain ne pose pas comme
prémisse de son travail I'exigence de tenir compte
des goUlts du pubilic.

Parallélement a ce phénoméne de marginalisation
des arts classiques, une nouvelle génération

de genres artistiques s’est développée : la mode,

le cinéma, plutdt que la musique rock ou justement
le design, dont le but est précisément de parler

au grand public.

Le philosophe italien Gianni Vattimo les a appelés
les « arts commerciaux », pour souligner le fait

que ces nouvelles formes artistiques sont conscientes
de devoir tenir compte de I'approbation du public,
d’un certain type de public, disons élargi.

Diese neue Situation hat zu einem kuriosen Phdnomen
gefiihrt: Wie in einem geschlossenen Kreislauf fiittern sich
Kiinstler-Galeristen-Museumsleiter-Kunstzeitschriften
gegenseitig und haben es schwer, sich dem grofen
Publikum zu offnen. Um es auf den Punkt zu bringen:
Zeitgenossische Kunst erachtet es nicht mehr als besonders
wichtig, dem Geschmack des Publikums zu entsprechen.

Parallel zu dieser Marginalisierung der klassischen
Kunst, hat sich eine neue Kunstformen entwickelt:

die Mode, das Kino, Rockmusik und eben das Design.

Thr Ziel ist es, das grope Publikum anzusprechen.

Der italienische Philosoph bezeichnete sie als ,,kommerzielle
Kunstformen®. Er wéhlte diesen Begriff,

um zu unterstreichen, dass diese neuen Kunstformen

sich sehr wohl bewusst waren, dass sie vom Zuspruch

des Publikums — eines breiteren Publikums — abhingig
waren.
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LES USINES DU DESIGN § w M
ltalienische Designschmueden é

ITALIEN COMME

als ,, Kunstmattler®
« ART MEDIATORS »

A mon avis la société Alessi et les Usines du design
italien peuvent étre considérées comme

les derniers héritiers spirituels de ces mouvements
intellectuels et créatifs du passé (des Arts & Crafts
anglais de la moitié du 19éme siécle aux Wiener
Werkstaette du début du 20éme siécle, du De Stijl
hollandais au Bauhaus allemand des années 20

et jusqu’a la Hochschule d’UIm des années 50 ...)
qui se distinguent tous pour avoir eu, certes,

une orientation générale vers la production d’objets,
mais aussi un fort caractére culturel et intellectuel.
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Dans ce sens, le rble que nous jouons est un role
de médiation artistique, au fond trés proche

de I'activité d’un galeriste ou d’un conservateur Meiner Meinung nach kinnen Alessi und die

de musée, ou d’un chef d’orchestre, ou encore italienischen Designschmieden als letzte geistige
d’un cinéaste. Les Usines du design italien sont Erben der intellektuellen und kreativen Bewegungen
essentiellement des médiateurs artistiques dans der Vergangenheit (von den englischen Arts & Crafts
le cadre de la production industrielle. Mitte des 19. Jahrhunderts, iiber die Wiener Werkstditte

Anfang des 20. Jahrhunderts und den hollindischen

De Stijl bis zum deutschen Bauhaus der 1920er Jahre
und der Hochschule Ulm der 1950er Jahre ...)

betrachtet werden. Sie alle kennzeichnet eine Orientierung
hin zu Objekten, die stark kulturell wie intellektuell

LT } g konnotiert sind.

Daher haben wir auch in einem gewissen Sinne die Rolle
eines kiinstlerischen Mittlers inne: Wir befinden uns

in einer dhnlichen Position wie ein Galerist, Kurator,
Dirigent oder ein Filmemacher. Dieitalienischen
Designschmieden sind kiinstlerische Mittler im Bereich
der industriellen Produktion.
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Notre vraie nature aujourd’hui ressemble plus

a un Laboratoire industriel de recherche dans

le domaine des arts appliqués qu’a une industrie
au sens traditionnel du terme : des laboratoires

de recherche dont le réle est d’exercer

une activité continuelle de médiation entre
d’une part les expressions les plus avancées

et les plus effervescentes de la créativité

internationale dans la conception de produit,
et d’autre part les désirs et les réves du public.
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Heute gleichen Designschmieden mehr einem

industriellen Forschungslabor der Angewandten Kunst
als einer wirklichen Industrie im klassischen Sinne.

Unsere Forscher haben die Aufgabe, kunstmittlerisch zwischen
Sfortschrittlichstem Ausdruck und spritziger Kreativitdt
einerseits und andererseits den Wiinschen und Triaumen

des Publikums aufzutreten.




« SUPER & POPULAR »
LSuper & popular®:
LES PETITS CHEFS-D’CUVRE
die kletnen Meisterwerke
DU DESIGN
des Designs

Contrairement a ce qu’on pourrait penset,

le véritable objectif du design a toujours été

non d’étre exclusif, mais inclusif, c’est-a-dire d’étre

compris par un public le plus vaste possible :

mais a une condition indispensable,

celle de toujours essayer de donner a ce public

la meilleure qualité de projet possible.

Bien sUr notre activité d’expérimentation nous

ameéne parfois a créer des projets un peu trop

avancés, que le public moins averti a du mal

a comprendre.

Ils font partie intégrante de notre activité.

Ce sont presque toujours des projets de grande

qualité, des exemples d’expérimentation

courageuse, et nous croyons gu'’ils doivent

de toute fagon voir le jour, car ils apportent

un peu de richesse spirituelle dans la société

de consommation. Mais les vraies raisons d’étre

des Usines du design italien sont différentes :

au fond, ni nous ni nos designers ne désirons créer

iquement des produits destinés aux design
aficionados. Le vrai but du design est d’offrir

¥ eu de joie au grand public.

tes pas facile, car, dans notre activité,

oujours tendance

Gegenteilig zur landldufigen Meinung ist das wahre Ziel
von Design, nicht exklusiv zu sein, sondern inklusiv,
das heift von einem moglichst breiten Publikum
verstanden zu werden. Als einzige Bedingungen gilt,
dem Publikum die bestmogliche Qualitdt zu bieten.
Sicherlich bringen uns manchmal unsere Experimente
dazu, Objekte zu entwerfen, die zu ambitioniert sind
und sich dem Publikum nur schwer erschliefen.
Experimente gehoren nun mal zu unserer Tétigkeit.

Fast immer sind unsere Projekte qualitativ hochwertige
Beispiele unserer Experimentierfreude. Diese Projekte
miissen dann unserer Meinung nach unbedingt Gestalt
annehmen, damit die Konsumgesellschaft von threm
geistigen Reichtum profitieren kann. Aber die wahre
Daseinsberechtigung italienischer Designschmieden
liegt woanders. Im Grunde mochten weder wir noch
unsere Designer nur Produkte fiir Design Aficionados
entwerfen. Unser Ziel ist es vielmehr, dem grofien
Publikum etwas Freude zu bereiten.

Dies ist sicherlich gar nicht so leicht, denn wir versuchen
in einem Bereich zu arbeiten, der gepragt ist von den
Wiinschen eines Publikums, das uns noch nicht bekannt
ist. Unsere Mission ist es, die Unermesslichkeit

des Kreativen auszuloten. Dabei wissen wir nur zu gut,
wie turbulent das sein kann. Wir bewegen uns stets an der
Grenze zwischen dem, was Wirklichkeit werden kionnte
(d. h. Objekte, die das Publikum besitzt und liebt)

und dem, was niemals Wirklichkeit werden wird

(d. h. Projekte, die noch weit davon entfernt sind,

ot




a travailler dans un domaine peuplé de désirs,

des désirs du public, un domaine encore trés
inconnu. Notre mission consiste a explorer
I'immensité du possible créatif, et comme

on le sait bien, c’est une zone de fortes turbulences
qui nous ameéne a passer constamment sur une ligne
de démarcation énigmatique, une borderline entre
ce qui pourrait devenir réel (c’est-a-dire des objets
réellement aimés et possédés par les gens)

et ce qui ne deviendra jamais réel (c’est-a-dire des
projets trop éloignés, pour le moment, de ce que

les gens sont préts a comprendre et a vouloir).

La pratique de la borderline est typique des Usines
du design italien, difficile et risquée, invisible a I'ceil
nu et pratiquement indéchiffrable par les recherches
de marché... mais quelle émotion lorsque,

avec un nouveau projet, on s’en approche !

C’est cette émotion que procurent les produits
« Super & popular » ici réunis : ce ne sont
que quelques dizaines d’objets (parmi les milliers

qui ont été présentés sur le marché au cours vom Publikum verstanden und gewollt zu werden).

de notre histoire, et qui ont tous eu leur raison Diese Grenze auszuloten, ist eine typische Praxis
d’exister), représentant parfaitement deritalienischen Designschmieden: schwierig

la contribution qu’Alessi a apportée und ristkoreich, fiir das blofe Auge nicht zu erkennen

au progreés de la phase actuelle de la société und auch fiir Marktrecherchen schwer zu dechiffrieren...
de consommation. J'aime penser a ces objets Aber welche Emotionen kommen uns mit jedem

comme a de possibles piéces archéologiques neuen Projekt!

qui se présenteront aux yeux des savants

des prochains millénaires: exemples d’une culture Wir sind der Meinung, dass diese knappe Duizend Objekte
industrielle évoluée qui (pour paraphraser »Super @popular“ (von den Tausenden, die im Laufe
Jean Baudrillard) « sait tendre vers l'universel, unserer Geschichte auf den Markt gebracht wurden

vers la transcendance des nouveaux mythes und die alle ihre Daseinsberechtigung hatten) gut zeigt,
qui pourraient décoder notre épogue sans en étre welchen Beitrag Alessi der Konsumgesellschaft aktuell leistet.
des superproductions mythologiques ; vers un art Mir gefdllt die Vorstellung, dass sich diese Gegenstinde
qui pourrait déchiffrer notre modernité in mehreren Jahrtausenden einmal den Experten

sans se dissoudre en elle ». der Zukunft als archdologische Funde prisentieren werden,
Alberto Alessi als Beispiele einer vergangenen, sehr fortschrittlichen

Kultur, die — um Jean Baudrillard zu zitieren — ,nach dem
Universellen strebte, nach der Transzendenz neuer Mythen,
die unser Zeitalter ohne mythologische Uberproduktion
dechiffrieren kann, nach einer Kunst, die unsere Moderne
entziffert, ohne sich in ihr zu verlieren.”

Alberto Alessi
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LE BUREAU TECHNIQUE D’ALESSI AU COURS DE LA DEUXIEME
MOITIE DES ANNEES 1940, ET IL A ENGENDRE UNE PETITE
FAMILLE DE CORBEILLES EN VERSION TRES « BASIC »,

QUI SONT DEVENUES LES ARCHETYPES DE LEUR CATEGORIE.

2
*
. *
LA CORBEILLE « 826 » SINSERE DANS UNE:VARIANTE \ \J
TYPOLOGIQUEQUI EXISTEDEPUIS DES SIECLES DANS
L’'HISTOIRE DES ARTICLES MENAGERS : CELLE DES CORBEILLES
EN FIL DE METAL. C’EST LE PREMIER OBJET QUI EST NE DE
LA RECHERCHE SUR LE FIL DE METAL PLIE MENEE PAR

»826% ist eine Variation eines Produkttyps,

der seit Jahrhunderten einen festen Platz unter den
Haushaltswaren hat: der Korb aus Metalldraht.
Das Ufficio Tecnico Alessi fiihrte in der zweiten
Hiilfte der 40er Jahre Forschungen zu gebogenem
Metalldraht durch. Dieses Objekt war das erste
Ergebnis und der Ursprung einer kleinen Familie
von Korben, die mit ihrem schlichten Designansatz
heute zu Archetypen ihrer Kategorie geworden sind.
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Corbeille a fil
Drahtkorb




Ufficio Tecnico Alessi
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POUR NOUS LES

370 __ JEUNES, LES USINES

ETAIENT PLUS
INTERESSANTES, ',
QU'UN CINEMA,

PARCE QUE NOUS Y
VOYIONS NOS IDEES
PRENDRE FORME...

Carlo Alessi, about ALFRA - ALessi FRAtelli

||| 1947-1970

I g | ;
; Alsu_vir JUng waren, interessierten

J—

uns die Fabriken mehr als das Kino,

denn dort sahen wir; wie unsere Ideen r

Form annahmen ... .
e



CONTEMPORAIN DE LA CORBE}

« 370 » S’INSERE DANS LA VA
TYPOLOGIQUE DES RECIP

ALESSI ET IMITES DANS LE
ENTIER, CES CORBEILLES
DEVENUES DES ARCHET
DANS LEURS CATEGORIES

ist ebenfalls ein Vertretel
der Objekte aus Metalld ¢
Sie gehoren zu den dltesterty =~
Produkten im Sortiment voitg
und sind zu Archetypen ihrer
Kategorie geworden, die weltwe
Nachahmung gefunden haben.
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_Hocéldé de fabricd#en =sine AlessigTtalie
" Herstellungsverfahren — AIessi_Fabi‘ik, Italien
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LE SERVICE A HUILE, VINAIGRE, SEL ET POIVRE
« 5070 » EST DEVENU, GRACE A SES QUALITES
ESTHETIQUES ET FONCTIONNELLES, UN VRAI

« TYPE INDUSTRIEL ». IL PERMET DE PORTER
SUR LA TABLE EN UN SEUL GESTE QUATRE
CONDIMENTS, IL EST ROBUSTE A LA LIMITE

DE L'INDESTRUCTIBLE, ET FACILE A NETTOYER.

ET, ENFIN ET SURTOUT, IL SYMBOLISE BIEN,
OUS SA FORME, LE GESTE DU DON.

Salz und Pfee

Die Behilter fiir Ol, Essig, Salz

und Pfeffer ,,5070“ haben sich dank
threr dsthetischen und funktionellen
Qualitdten zu einem echten
»Industriestandard“ entwickelt.

Mit nur einer Bewegung lassen sich
vier Dressing-Zutaten transportieren.
Sie sind robust, beinahe unzerstorbar
und leicht zu reinigen. Nicht zuletzt
symbolisiert ihre Form auf perfekte
Art den Akt des Anbietens.

Ettore Sottsass




Ettore Sottsass war der erste ,,grof3e Meister®,

der Anfang der 70er Jahre nach Crusinallo kam.
Er ist nicht nur ein faszinierender Philosoph,

der zu jedem Thema etwas Interessantes zu sagen
hat, sondern bis heute einer der Designer

mit den meisten Objekten im Sortiment von Alessi.

-
E Die Neue Sammlung Museum fir
Z Y The International Gestaltung
< g Design Museum Zurich
") = = Minchen
s = Museum Kunstpalast
Su 8 Groninger Museum Ddasseldorf
w a 1 Groningen .
wada Thessaloniki
D Z O Kunstgewerbemuseum Design Museum
=<V Berin Thessaloniki

-

DES ARCHITECTURESS
ENORMES, JEGBIS. |} 5071
NON MON EZPIN
"ENNUIER/
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Richard Sapper

9090

Cafetiére espresso
Espressomaschine

Ich wollte dieser Kaffeemaschine
verleihen, die andere nicht
haben, wie z. B. die Moglichkeit,
es mit einer Hand offnen

und spiilen zu konnen. Ich wollte
die Flamme besser ausnutzen,
darum habe ich den Boden
vergrofiert, auch um den Griff
vor Hitze zu schiitzen.

Ich wollte keinen Kunststoffgriff,
denn friiher oder spdter
schmelzen sie alle, und man
wirft schlussendlich die ganze

Espressomaschine weg.

Und auf3erdem wollte ich etwas

schaffen, das nicht aussehen _ .
sollte wie eine Cafetiére ... Ao
eine Espressomaschine ist keine

Cafetiire, sondern eine icine ARG
Dampfimaschine!

Richard Sapper

Procédé deffgbricatidli — Usine Alessi, Ttalic W
. '-_Herstelluverfa Alessi Fabrik, Italiep =

‘-'I \



““PREMIERE CAFETIERE "
spngsso D#TO

JALESS| POUR LA CUISINE

. A'PRE LES ANNEES 1930,

/ EMIE 'COMPASSO D’ORO
i, 1" PREMIER OBJET

EN IIE DANS LA PERMANENT

DESIGN COLLECTION

DU/MoMA DE NEW YORK.

Fiir mieh ist

die For

das Resultat
eines I lebens,
_das jedes Objekt

D te Espressokanne
eschichte Alessis,
l erste Alessi-Objekt
—  fur die Kiiche nach

den 30er Jahren,

der erste Compasso d’Oro (1979),
| = das erste Objekt, das in die
Designsammlung des MoMA
ﬂ__]\_]_’gw York aufgenommen

wurde.

D'UNE VIE
INTERIEUR
QUE TOUT
¥ DOIT AVOIR

Richard Sapper

|
L&

Centre Indianapolis Museum Smithsonian
- Georges Museum of Art Flr Gestaltung Cooper-Hewitt,
Z Pompidou Indianapolis Zirich National Design
w 7)) Paris Zirich Museum
T La Triennale New York
< O Die Neue di Milano Philadelphia
©w Z [ Sammlung Milano Museum of Art  V&A
= i U The International Philadelphia Victoria and
a a W Design Museum  MoMA Albert
w3 Munich The museum Design Museum  Museum
D Z O Minchen of Modern Art London London
=<0 New York Hf&l!;.s‘

AL;@SI, PREMIER OBJET Y
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Michael Graves UNE GRANDE FAMILLE D’OBJETS

grofien Objektfamilie,
909 ?) R MICHAEL GRAVES A PARTIR
Graves seit den 80er Jahren

S 1980, LA BOUILLOIRE
irft, bildet sein Wasserkocher
T EN FORME D’OISEAU,
e. Er war das erste Projekt
OJET D’UN DESIGNER AMERICAIN
anischen Designers im Sortiment
TALOGUE, A OUVERT
Weg firr das spielerische Design
U DESIGN LUDIQUE QUI A ENSUITE
die 90er Jahre auszeichnete.
SE LES ANNEES 1990, ET,
spirierten Mischung
DN LANGAGE INSPIRE D’IDIOMES
aus postmoderner und poppiger
POP ET POSTMODERNES, EST DEVENUE
Formensprache ist ,, 9093 zur Designikone
UNE DES ICONES DU DESIGN DE L’EPOQUE.
Jener Ara geworden.

= r Boui"oi' e
_— *
- B Wasser kesse/
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THAT ARESRGCESSIBL]
AND INTUIFIVE

Michael Graves

e
X

L
.'_;_lp_ll ol I':’.

qui sont non seulem
beaux mais aussi
accessibles et intuitifs

i@’ms qrééng des ggy}t:
t

Wir kreieren Objekti, Sucrier

die sowohl zuganglich gCchergosy
und_intuitiv als aich .

schon sind -, 1 4 -

i Michael Graves

AS WELL AS BEAUTIFUL

Michael Graves

LE LANGAGE FORMEL
DE MICHAEL GRAVES COMBINE
DES INFLUENCES PROVENANT
DE LA TRADITION EUROPEENNE,
DE LART DECO, DU POP
AMERICAIN, ET DES SOUVENIRS
DE LA CIVILISATION
PRECOLOMBIENNE.

IL A SU CHARMER LE PUBLIC
COMME SEULS TRES PEU

DES DESIGNERS AVEC QUI J'Al
TRAVAILLE SAVENT LE FAIRE.

In der Formensprache von

Tradition, der Art déco

auf prikolumbianische
Kulturen. Er vermag das

konnen, mit denen
ich gearbeitet habe.
Alberto Alessi

Michael Graves machen sich
Einfliisse aus der europdischen

und dem amerikanischem Pop

bemerkbar, aber auch Verweise

Publikum zu verzaubern wie
es nur die wenigsten Designer

Crémier
Rahmk&nnchen

MUSEUMS
AND PERMANENT
COLLECTIONS

MAKK

Museum far
Angewandte Kunst
Kéin

Cologne

The Australian
National Gallery
Canberra

The Israel Museum
Jerusalem

Museum

of Applied Art
Oslo

Museum Kunstpalast
Ddusseldorf



MUSEUMS

AND PERMANENT
COLLECTIONS
Design

Museum
Gent

Museum Michael Graves

Flr Angewandte
= 9098
Frankfurt

Museum
Kunstpalast —
Ddusseldorf

AND INTUITIV
AS WELL/AS

|
Michael GIIH'I'GS
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‘_ Moulin a poivre
Pfeffermdhle




Nous créons des Objets ... UN JOUR MICHAEL M’A CONFESSE

qui sont non seulement - SON DESIR DE DEVELOPPER UN DESIGN
beaux mais aussi

. . o e AMERICAIN ». AUTEUR CAPABLE
accessibles et intuitifs . ;

DE SE SYNTONISER AVEC LES GOUTS DU PUBLIC,
IL EST A MON AVIS UN PRECURSEUR

DU « SUPER & POPULAR ».

Minuteur
Kichentimer

Saliere
Salzstreuer
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Silvana Annicchiarico
Il mondo in una stanza.
Quando gli oggetti ;
hanno nomi di luogh1 .? 4
Edizioni Charta, 4 ’
Milano, 2002 o

Im Leben ist es wie
in der Architektur:
Wenn wir etwas
Bestimmtes suchen,
suchen wir meistens
nicht nur das

Presque un < thonument
en miniature %, la cafetiére

« La cupola’y, représente

le symbole pafexcellence

de ce rapportidialectiqué entre
Parchitectureiét le paysage
ménager qu’Aldo Rossi

a recherché ebptudié au éours
des années. Cdfetiere-temple,

a la fois tour’et basilique,

« La cupola »icélebre le rite
du café avec'une Contamitiation ;i
ironique désaeré et de profane, /;
en poursuigent le réve

d’un paysage‘lménager comstruit
et concu, justement, comme
analogue a l "egpace urbain.

NOUS NE C
PAS SEULEQS
CELLE-LA ’L,




Aldo Rossi

LA CUPOLA

Cafetiére espresso
Espressomaschine

DIE ESPRESSOMASCHINE ,,LA CUPOLA",
QUASI EIN ,,MINIATURDENKMAL*,

IST EIN SYMBOL FUR JENE EXQUISITE
DIALEKTISCHE BEZIEHUNG ZWISCHEN
ARCHITEKTUR UND HAUSHALT,

DER ALDO ROSSI IM LAUFE DER JAHRE
NACHGESPURT HAT. ESPRESSOMASCHINE
UND TEMPEL, TURM UND BASILIKA -

»LA CUPOLA“ ZELEBRIERT

DAS KAFFEERITUAL MIT IRONISCHER
VERSCHMELZUNG DES HEILIGEN UND
DES PROFANEN UND FOLGT DEM TRAUM
EINER HAUSLICHEN UMGEBUNG,

DIE ANALOG ZUM URBANEN RAUM

MUSEUMS Centre'Georges Die Neue
GEPLANT UND KONSTRUIERT WIRD. AND PERMANENT E;:/rsnpidou ?‘2?/';::-22%[70173/
Silvana Annicchiarico COLLECTIONS Design Museum
Il mondo in una stanza. La Triennale Witinich
Quando gli oggetti

hanno nomi di luoghi. dq/MlIano Mdnchen
Edizioni Charta, Milano, 2002 Milano
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« JUICY S =P ﬁ} RAT
TRES BIEN ETRE PERGU ( -
UN PETIT EXTRA-TERRESTRE =
VENU VISITER NOTRE MAISON."

Juicy Salif kinnte als leiner Auperirdischer
betrachtet werden, der zu Besuch bei uns zuhause ist.

<> 0

Philippe Starck

Alessi ist ein Hdandler des Gliicks!

D [of=1314¢-} Museum
Georges Flr Gestaltung
P Pompidou Zurich Milano
Paris Zrich
- Philadelphi
4 Indianapolis MOMA Museum qf
W » Museum of Art The museum) Philadelphia
P Z Z  indianapolis of Modern A
) New York The
n = = MAK Metropolitan
X X0 Museum Smithsonia Museum gaf|Art
a oW Fir Cooper-HeWitt, New York
L n 0 Angewandte National Dé
D Z 0O Kunst Museum
I =<0 Wien New York




JUICY SALIF EST UN
EXCELLENT EXEMPLE

DE NOTRE ROLE DE
MEDIATEURS ARTISTIQUES
DANS LES ZONES DE PLUS
FORTE TURBULENCE

DU POTENTIEL CREATEUR.
IL RESTE INEGALE PAR SA
CAPACITE D’ENGENDRER
DES DISCUSSIONS SUR

SA NATURE ET SON SENS,
EN PARTIE A CAUSE DE
SON UTILISATION NON
CONVENTIONNELLE DE

CE QUE LES SEMIOLOGUES
APPELLENT LE VOILE
DECORATIF, QUI EST
DESTINE INEXORABLEMENT
A COUVRIR, MEME SI EN
GENERAL D’UNE MANIERE
MOINS OUVERTE, TOUS LES
OBJETS QUI SONT CREES
PAR LHOMME.

eo Alessi

Mus

PR e -

in einem der umtriebigs
Gebiete der kreativen
Moglichkeiten.

Das Objekt ist nach

wie vor uniibertroffen
in seinem Vermogen,
Diskussionen iiber

sein Wesen und seine
Bedeutung zu entfachen,
nicht zuletzt dank der
bedenkenlosen Verwendung
dessen, was Semiotiker als
den dekorativen Schleier
bezeichnen, der sich
unweigerlich iiber jedes
vom Menschen erschaffene
Objekt legt, wenn auch
iiblicherweise auf weniger
offensichtliche Art.

Presse-agrumes
Zitronenpresse

IL EST NON SEULEMENT
LE PRESSE-AGRUME LE PLUS
CONTROVERSE DU XXEME
SIECLE, MAIS AUSSI UNE
DES ICONES DU DESIGN

DES ANNEES 90, ET IL EST
ENCORE UN DES OBJETS
LES PLUS PROVOCANTS

DU CATALOGUE ALESSI.

wJuicy Salif ist nicht
nur die umstrittenste
Zitruspresse

des 20. Jahrhunderts,
sondern auch

eine der Designikonen
der 90er Jahre

und bis heute eines
der provokantesten
Objekte im Sortiment
von Alessi.



J'Al TROUVE PARMI LEURS DESSINS
UN PLATEAU TRES SIMPLE
AVEC LE BORD AJOURE PAR
UN MOTIF DE BONSHOMMES,
COMME CEUX QUE LES ENFANTS
FONT AVEC LES CISEAUX.
CELA A ETE LE DEBUT DE LA SERIE
GIROTONDO (1989), AVEC LAQUELLE
LES KING-KONG ONT ENTAME
LE FILON LUDIQUE ET ONT COMPRIS
L’'IMPORTANCE DE TRAVAILLER
fe- = uy ¥ S5 SUR LES « CODES AFFECTIFS » :
' 1Y e CE PROJET ETAIT ARRIVE AU BON
. "4 MOMENT, ET SON ENTREE
c AT o N - j’- DANS LE CATALOGUE D’ALESSI

t &5 A ETE IMMEDIATE.
Pt ﬁ

FIGURATIVER QUI!

Das- eine MannCheW Alberto Alessi
steht fiir nichts &
anderes: eine stilisierte,
figurative Ikone; diezu
nem Instriment der_ =

Mg

s Rl
MADE IN ITALY

; Ii_r.__-s-
26 Corbeille “\

i Herstellungsverfa
Schale . 2 o . .uﬂ

Alessi Fabrik, Italien

L




o Toar Do YEFIC e

Unter ihren Entwiirfen entdeckte
ich ein schlichtes Tablett

mit einem perforierten Rand.
Das Muster zeigte kleine
Médinnchen dhnlich denen,

die man als Kind aus Papier
ausschneidet. Es war der Beginn
der Serie ,,Girotondo“ (1989),
mit der King-Kong die Idee

des Spielerischen einbrachten.
Sie hatten verstanden,

wie wichtig ein ,,emotionaler
Kodex fiir ihre Arbeit war.

Ihr Projekt kam zur richtigen
Zeit, und Alessi fand ihm sogleich
einen Platz in seinem Sortiment.
P i e Alberto Alessi

b (s ..._:-"
- . L L B ek .
| = AWz Porte-fruits
‘| . Lol Obstschale

USEUMS
ND PERMANENT
COLLECTIONS

M
A

Centre
Georges
Pompidou
Paris

La Triennale
di Milano

Milano

Museum

Flr Angewandte
Kunst

Frankfurt

o —

Plateau rond
Tablett, rund



JE ME SUIS SOUVENT FIXE SUR LA SILHOUETTE HUMAINE

ET SUR LE VISAGE HUMAIN, ET JE LES CONSIDERAIS COMME

DES INTERLOCUTEURS FORMELS DE TRES GRANDE INTENSITE
QUI PERMETTENT A L’OBJET D’AVOIR UNE EXPRESSION.

CE JEU DU PORTRAIT DE DESIGN, OU DU PORTRAIT A MESURE
D’ARCHITECTURE, EST UN JEU HISTORIQUE QUI A

DES ORIGINES TRES LOINTAINES, UN JEU QUE J’AIME BEAUCOUP.

Ich habe mich oft auf die menschliche Figur und
das menschliche Gesicht konzentriert — ein formales
Gegeniiber von hochster Intensitdt, das dem Objekt
Ausdruck verleiht. Dieses Spiel mit der Gestaltung
eines Portrdts in Form von Design oder Architektur
hat tiefgehende historische Wurzeln und ist etwas,
mit dem ich mich sehr gerne beschdiftige.
Alessandro Mendigi '
Tire-bouchon j
Korkenzieher

Groninger
Museum
Groningen

Indianapolis
Museum
of Art

Indianapolis

La Triennale
di Milano
Milano

Museum
Far
Gestaltung
Zirich
Zrich

MUSEUMS
AND PERMANENT
COLLECTIONS
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N’EST PAS CENTRIPETR

>

C’EST UNE ENERGIE

I

VA EN GLISSA

SOMME TOUTE MON
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CE PROJET D’ALESSANDRO MENDINI
S’INSCRIT DE FACON EXEMPLAIRE
DANS LE PROCESSUS
D’ANTHROPOMORPHISATION
DES OBJETS DE LA FIN DU XXEME SIECLE,
NON SEULEMENT PAR SON NOM
MAIS AUSSI PAR LA « RE-CONCEPTION »

D’UN USTENSILE DE MENAGE TRADITIONNEL.

29
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“Mend

Tire-bouchon

Korkenzieher PEUT-ETRE JALOUX DU GRAND SUCCES

D’ « ANNA G. », ALESSANDRO MENDINI
A DECIDE DE NOUS OFFRIR UN NOUVEAU
PERSONNAGE : « ALESSANDRO M. ».
EVIDEMMENT, CE TIRE-BOUCHON

EST UN AUTOPORTRAIT DE SON AUTEUR.
CETTE ENTREPRISE, DE DONNER VIE

A UN NOUVEAU PERSONNAGE CAPABLE
DE S’INSERER AUSSI BIEN DANS UNE
HISTOIRE PRIVEE AUTOBIOGRAPHIQUE
QUE SUR LA SCENE DU DESIGN
INTERNATIONAL, N’A PAS ETE FACILE

DU TOUT..



Alessandro Mendini

PARROT

ebenfalls
tlich

Tire-bouchon sommelier
Sommelier-Korkenzieher 31
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UNE MEDIATION
HB AVEC LE JEU,
UN PONT VERS

LE MONDE
DU FANTASTIQUE

Ein spielerischer Vermittler
und eine Brucke zur Welt

{ 20

Guido Venturini des Fant,

’ GINO
ZUCCHINO

\

BBrEv0vozBamucy

Sucrier a bec verseur
Zuckerspender




LE METAPROJET F.F.F.,, FAMILY FOLLOWS FICTION*,
Das Metaprojekt F.F.F. Family Follows Fiction*
EST NE EN 1991 DE L'INTENTION D’EXPLORER LA
entstand 1991 aus dem Wunsch heraus,
STRUCTURE AFFECTIVE DES OBJETS ENCORE PLUS
die emotionale Seite der Objekte weitaus tiefer
PROFONDEMENT QUE CE QU’ON AVAIT JAMAIS
auszuloten, als wir es je zuvor getan hatten.
FAIT AUPARAVANT. NOUS NOUS INTERESSIONS AUX
Uns interessierten die delikatesten, intimsten
EXIGENCES HUMAINES LES PLUS DELICATES, INTIMES,
und sinnlichsten Bediirfunisse des Menschen.
SENSORIELLES. D’OU LA NAISSANCE D’UNE SERIE
Daraus entwickelte sich eine Reihe von Objekten,
D’OBJETS DONT LES FORMES RAPPELLENT LE MONDE
deren Formen an die Welt des Spiels,
DU JEU, DES DESSINS ANIMES, LES DOUCES FORMES
des Zeichentricks und auch an sanfte miitterliche
MATERNELLES. L’EMPLOI DE LA MATIERE PLASTIQUE

Rundungen _erinnerten. Die Ver wemfﬁ
E

Stefano Giovannoni

LILLIPUT

Service

sel et poivre
Menage:
Salz und Pfeffer

A ETE UNE CO UENCE NATURELLEgCA
vagKunststoffschien nur natjgflichesgla er eine
PERMEYMMINE LIBERTE D’EXPRESSIO us
sehr D% grofiere Ausdrucks als
GRANDEQ L E METAL.
Meta

WwWerrcvovozpamoCcwy

Iberto Alessi

* F.F.F. Family Follows Fiction,
workshop by Centro Studi Alessi

ano Giovannoni - Harry

- S IP SHAPE

Blickwinke
{- zu durchdenken po-
— dem der L ==

Kommunikation

-

Stefano Giovannoni




GSA - Alejandro Ruiz

PARMENIDE

8

Rapg a'fl‘omage

avec récipient
Reibe %It » £

x<Z000oDJqE

T ERVEILLEUX
- o | VEIL 4

%E REVER QU,ELLE§
S APPARTIENNENT

Alejandr 1
s ist so schon,. ,
it neuen Ideen "

MOM "
oroderm aufzuwachen ...

of Modern Art d.zu traumen, e
New York — T
Mint Museum

of Art
Charlotte

A
-

AND PERMANENT
COLLECTIONS



* F.FF. Family Follows Fiction, workshop by Centro Studi Alessi

CSA - Biagio Cisotti

DIABOLIX
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LE MANDAPDONNE> ™
AUX JEUNES DESIGNERS

QuUI PARTIC W
AU WORKSH I A CONDUIT
AUX PREMIERSZ IBJETS

MATIERE PLASTIQUE

DDUITS PAR ALESSI

IEAMILY FOLLOWS

%) CONSISTAIT
~ TER A CREER &
DES « OBJETS AFFECTIFS » = &
POUR ADULTES. \
Die ersten von Alessi ,
produzierten Kunststoffobjekte
(F.F.F. Family Follows
Fiction*) gingen aus einem
Workshop hervor. Der Auftrag
an die jungen Designer

lautete, ,,emotionale Objekte
fiir Erwachsene zu entwerfen.

* F.F.F. Family Follows Fiction,
workshop by Centro Studi Alessi

g
|



5 CSA - Mattia Di Rosa

~ \ GIANNI

a little man holding on tight

avec couvercle |
Klchendose aus Glas
mit gbg dichtetem Decke{

i ) Pot hermétithueI




efano Giovannoni

IMAGIC
BUNNY

»

ON
DU DESIGN-A ETE,

>
»

cure-dents
\nstocherbehélter

U DANS LE CONTEXTE
DIRAIS-JE, CHOQUANT

L’EFFE
CES PRC
E

Die Wirkung,

die diese Produkte

im Designkontext

hervorriefen, war,

Zahnstocher sind unverzichtbar, ich Saon mal, O O

doch ihre Verwendung kann zu i SCh OCkl.erendh.. . [ ]
Peinlichkeiten fithren. Damit de. e

Akt stattdessen Frohlichkeit auslost

Giovannoni aus dem Zylindersein i J >
wieder itberraschenden Erfindungs h d

38 ein kleines Kaninchen hervor.



L’ARCHITECTE STEFANO
GIOVANNONI A TRAVAILLE
SURTOUT DANS LE DESIGN
INDUSTRIEL ET D’INTERIEUR,
EN CREANT DE NOMBREUSES
FAMILLES DE PRODUITS

QUI ONT CONNU UN GRAND
SUCCES COMMERCIAL

ET LUI ONT VALU LE TITRE
DE « CHAMPION DU SUPER

& POPULAR » DES ANNEES 2000.

Stefano Giovannoni

[CO

Coquetier
Eierbec

Stefano Giovannoni

rouleau
pier de cuisine
chenrollenhalter




Stefano Giovannoni

MARY BISCUIT

CET OBJET RENVOIE EXPRESSEMENT A CE QUE LA PSYCHANALYSE A DEFINI LE « CODE MATERNEL »,

Mary Biscuit ist Ausdruck dessen, was in der Psychoanalyse als ,,miitterlicher Kodex“
E BOITE A BISCUITS DONT LA FORME REFLETE LA FONCTION :

OUVERCLE DEGAGE UN PARFUM DE BISCUIT.
den Duft vg



PAR RAPPORT A L'ACIER, LA MATIERE PLASTIQUE Im Gegensatz zu Stahl liefien sich

NOUS PERMETTAIT DE REALISER DES 0BJETS mit Kunststoff Objekte mit einem weitaus
QUI AVAIENT UN POTENTIEL D’EXPRESSION BEAUCOUP  hGheren expressiven Potenzial umsetzen.
PLUS DEVELOPPE, ON POUVAIT JOUER DE FAGON Wir konnten damit sehr frei spielen,
EXTREMEMENT LIBRE, PAS SEULEMENT nicht nur mit der Form, sondern auch
AVEC LA FORME DE L'OBJET, MAIS AUSSI mit den Eigenschaften des Materials,
AVEC LES CARACTERISTIQUES DE LA MATIERE, mit seiner Durchsichtigkeit, sogar

SA TRANSPARENCE, ET MEME CERTAINS ASPECTS mit gewissen sensorischen und taktilen
SENSORIELS ET TACTILES DE L’OBJET. Aspekten des Objekts.

Stefano Giovannoni

Stefano Giovannoni - Elisa Gargan

GNAM

APprE€vOovUZBofvCHy

Boite a pain
Brotkasten
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JE CREEJJIES OBJETS ET DES CHOM
POUR M#I-MEME ET POUR D’A
PERSONNES, COMME SI C’ETATT
DES EXP@RIENCES EMOTIVES

ET DES ARFIRMATI@NS TEMPOR

Ich gestalté Objekte undfDinge

ﬁu‘ mich und andere, als,seien

sie emotionale Erfah
1 zeitweilige B

Miriam Mirri

o TIGRITO

APRES LA JATTE
fiir Katzen nicht fehlen ,
CELLE POUR LES CHATS NE POUVAIT PA
Dieselbe Designerin, der gleiche subtil
MANQUER : « TIGRITO ». LA MEME AUTEUR, LA MEME
verspielte Ansatz fiir ein neues Objekt
APPROCHE DELICATE, LUDIQUE, POUR AJOUTER UN
in einer Kollektion, die unseren -
NOUVEL OBJET A LA COLLECTION QUI EST DEDIEE
vierbeinigen Freunden gewidmet ist.
A NOS AMIS LES ANIMAUX.

Gamelle pour chat
Katzennapf

rcovovozpuomMocwn




CULTIVEES

Far

N’ONT RIEN DE QUOI
ETALAGE, ILS NONT PR
BESOIN DE NOUS DIRE

QUE NOUS SOMMES RIC
OU DES PERSONNES

MUSEUMS
AND PERMANENT
COLLECTIONS

Museum
Gestaltung

Zurich
Zdarich

Balayette pour toilette

Klosettblrste

OUVRIR LES PORTE
NOUVEAU TERRITOIRE
DE DEVELOPPEMENT.

Mit diesem ersten
Alessi-Objekt fiirs Bad
hat Stefano Giovannoni
— nicht ohne Kritik fiir
seinen Mut, ein heikles
Thema zu behandeln —
eine poetische Brise in
eine Produktart gehaucht,
die fiir uns zwar
ungewohnt war, aber
neuen Entwicklungen
Raum geben sollte.



NE A BARCELONE EN 1941 ET ACTIF SURTOUT EN ARCHITECTURE,
LLUIS CLOTET A AUSSI CREE DANS SA CARRIERE,

AVEC BEAUCOUP DE PARCIMONIE, QUELQUES PROJETS
INTERESSANTS DE DESIGN DANS LE DOMAINE DES MEUBLES

ET DES OBJETS POUR LA MAISON, COMME LA FAMILLE

DE CORBEILLES « CHIFFONNEES » CONGUES POUR ALESSI.

Lluis Clotet, geboren 1941 in Barcelona, titig
vor allem als Architekt, hat wdhrend
seiner Laufbahn, wenn auch mit grof3er

Zuriickhaltung, einige interessante Designprojekte

vorgelegt, darunter Mobel und Haushaltsobjekte

wie die Gruppe der ,,zerknitterten“ Behdltnisse
ir Alessi.

Plateau rond
Tablett, rund

Lluis Clotet

FOIX



E ATRAE LA K
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Lluis Clotet s
¥ “ . . . . ) 4 ) . .
Je suis attiré par la simplicité 7 ich ziehen die Schlichtheif¥tnd ichtigkeit
(A8 LU T R XY R R LA 2N von Projekten an, die unterfunseren Hdanden, aus dem
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Procédé d fabru‘at on e

Usine Alessi, Italie

H’erstellﬁxgwerfahren
Alessi Fabmk Italien

— = 1‘:
. Prototypes / Prototypen -@j




Pot hermétique
avec couvercle

Kichendose
mit abgedichtetem Dei

Lluis Clotet

JULIETA

" .

-_—'-_—-‘___"'---"""j
_J..-'_
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Je suis attiré
par la simplicité
et par la legereté

des projets qui naissent
des mains, du j qen g
et de l'ironie

ME ATRAE L/ "'-:-; _,
Y LIVIANDAD Ot NS

QUE NACEN DE LAS MANOS
DEL JUEGO Y DE L 1{ r\HA

Lluis Clotet

Mich ziehen die Sch lchthet
gWiind die Leichtigkeit von

Projekten an, die unter unseren

Hdnden, aus dem Spiel

und aus der Ironie heraus

Form annchige



Dessous de plat extensible
Ausziehbarer Topfuntersatz

LA CREATIVITE
DESIGNER |
RAVAILLE DE §
SONTEXTUELI@
A LA TETE
‘DANS LES NUAW
#ET LES PIEDS

a cura di Santino
RDE Ricerche

A



CETTE RAPE GEANTE EST NEE D’UNE EXIGENCE
Diese Riesenreibe entstand aus einem

PERSONNELLE DE RICHARD SAPPER. DANS SA
personlichen Bediirfnis Richard

FAMILLE, C’EST LUl QUI EST CHARGE DE RAPER
Sappers. In seiner Familie ist er fiir das

LE FROMAGE, MAIS COMME IL EST DE GRANDE
Kdisereiben verantwortlich, doch als recht

TAILLE, IL A TOUJOURS TROUVE DIFFICILE
stattlich gebauter Mann hatte er mit den

D’UTILISER LES PETITES RAPES QUE L’ON TROUVE
handelsiiblichen kleinen Reiben immer

DANS LE COMMERCE. IL A DONC CREE CETTE TRES
Schwierigkeiten. So entwarf er also diese

GRANDE RAPE QUI, EN UN OU DEUX PASSAGES,
grof3e Variante, mit der sich Kdse fiir den

PERMET DE RAPER LA QUANTITE DE FROMAGE
ganzen Teller reiben ldsst.
NECESSAIRE POUR UNE ASSIETTE.

Richard Sapper

TODO

2ibe flir Kése

49



CSA - Marta Sansoni

CACTUS!

Porte-fruits
Obstschale



NATURE ET D
MONDE BIOLOGIQ

Laura Polinore

Die Sprache
aus der Welt der Natur
und der Biologie

1574
%
\

Procédé de fabrication
Usine Alessi, Italie
Herstellungsverfahren
Alessi Fabrik, Italien

als dekorative, stilisierte
Naturmotive verwendet wurden,
um den ersten Industrieprodukten
mehr Wiirde zu verlethen.

Im Laufe der Jahrzehnte sind
immer wieder neue Variationen
dieses Themas ins Sortiment

von Alessi eingeflossen.




Man nimmt Material
vom Objekt weg, entfernt

die Rinder und ldsst es int

Wesentlichen Natur sein

. Porte-fruits avec bol
Obstschale mit Schale

EMMA SILVESTRIS, CREATRICE DE BIJOUX, CELEBRE POUR
SA CORBEILLE A FRUITS L’ARBRE DES EAUX,

EN TRANSFERANT DANS LE METAL TRANCHE PAURA
MAGIQUE ET SYMBOLIQUE QUI A TOUJOURS ACCOMPAGNE;
DEPUW,L’ANTIQUITE, CETTE MATIERE PRECIEUSE

DE NATURESQRGANIQUE.

Die SchmuckdeXgnerin Emma Silvestris zelebriert
mit dieser Obst%:i‘ den Baum des Wassers.
Die magische, syimbolische Aura, die dieses wertvolle
organische Mafefial seilider Antike umféngt,
wird hier auf geschhittéres Metall iibertragen.

é r .

ETRE ESSENTI
NATURE

Laura Polinoro

LES CONTOU

n

SOUSTRA

.

A U'OBJE




Porte-fruits
Obstschale

MADE (N (TALY
e, &
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— e
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Procédé de fabrication — Usine Alessi, Italie
Herstellungsverfahren — Alessi Fabrik, Italien
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Fratelli Campana

BLOW UP

D’EXPRIME
DE LEUR CHA@S URBAIN, EN'PU
DANS LA VIT ITE DES EXPRESSIONS aus de ok

INDIGENES F§lUR DONNER AUX PRODU Expresstvitdt, alf de
UN CARACTHRE AUTHENTIQUE, einen authentigl
LIE AU TEMBERAMENT zu verleihen, g
DE LA POPUIATION LOCALE. 4

Beziehung

APrEuvovOoZpImocCHn

Corbeille



LES FRERES CAMPANA, DONT LE
NOM EST EVIDEMMENT D’ORIGINE
ITALIENNE, MAIS QUI SONT
BRESILIENS A TOUS EGARDS, FONT
PARTIE DES PHENOMENES LES PLUS
INTERESSANTS DU JEUNE DESIGN
INTERNATIONAL DES DERNIERES
ANNEES DU XXEME SIECLE.

ILS ONT APPORTE DU BRESIL

ET DU SUD DU MONDE, DANS LE
DESIGN EUROPEEN, UN SOUFFLE
SALUTAIRE DE LEGERETE

ET DE POESIE.

Trotz ihres offensichtlich
italienischen Namens sind
die Gebriider Campana
Brasilianer bis ins Mark,
und sie gehoren zweifellos
zu den interessantesten
Phdnomenen, die das junge
internationale Design
in den letzten Jahren
des 20. Jahrhunderts
hervorgebracht hat.
Aus Brasilien und dem
siidlichen Teil der Welt
haben sie dem eurof
Design eme krf

LA FGRME
FONGTION,
DONNE
PROJE

i

Fratelli Campana




Design ist eine

sich dem M){ ’ 11/

der Schonh




Mario Trimarchi

LA STANZA
DELLO
SCIROCCO

»La Stanza dello Scirocct
Objektfamilie, die aus der abstra
bewegungslosen Atmosphére
eines magischen Ortes entstand:
n den groBen alten Landhdusern
iens zieht man sich vor der Schwiile
giroccos in ein Zimmer zuriick




58

IPrEvovUZ>pIMUCHh

Cafetiére espresso
Espressomaschine

CETTE « MOKA ALESSI »
EST UN HOMMAGE A MON GRAND-PERE

MATERNEL, ALFONSO BIALETTI,

QUI, AU COURS DES ANNEES 30 \

DU XXEME SIECLE, A ETE L'INVENTEUR,

LE DESIGNER ET LE PREMIER

PRODUCTEUR DE LA « MOKA EXPRESS »

LA CELEBRE CAFETIERE EXPRESSO 17K
ITALIENNE. ALESSANDRO MENDINI \\L\f‘ﬂ*‘”“‘ f‘}l
A INTERPRETE L'INVENTION

DE MON GRAND-PERE AVEC LA PRISE

DE CONSCIENCE ACTUELLE

DES TENDANCES DU DESIGN

CONTEMPORAIN, ET AVEC LA GRANDE

NOUVEAUTE D’UN PRIX ACCESSIBLE, ;‘u [um}——-
EXCEPTIONNELLEMENT ACCESSIBLE

L)
POUR UN PRODUIT ALESSI. \"?\;j#?f [

»Moka Alessi“ ist eine Hommage %
an Alfonso Bialetti, ‘_‘_ -
meinen Grof3vater miitterlicherseit: ==
Er erfand, entwarf und produziertq & 3 || ===

in den 1930¢r Jahren die belichte {25 %
und bekannte italienische e
Espressomaschine ,,Moka Expresgwﬁ'ﬂ 74
Alessandro Mendini hat die
Erfindung meines Grof3vaters
im Bewusstsein um die Mittel
des zeitgenossischen Designs n
mterpretzert und gleichzeitig - !
ﬁn eine weitere Neuerung gesorgt‘”’“--.,__/ :3
einen Preis, der fiir ein Produkt

von Alessi auflergewohnlich :]
entgegenkommend ist.
Alberto Alessi Baipals 11y
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Alessandro Mendini

MOKA ALESSI
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DANS MON PROJET

JE TENDS A INTRODUIRE

DES ELEMENTS
EMOTIONNELS, QUI NE
SONT PAS DIRECTEMENT
LIES A LA RAISON

DE L ORGANISATION
FONCTIONNELLE

DE LA VIE

Alessandro Mendini Ich tendiere in meinem

Design zu emotionalen

Elementen, die nicht

L. direkt mit der Rationalitdt

= ",'.E-. eines funktionsorientierten
e Lebens zusammenhdngen

Alessandro Mendini

ANNA GONG




LA COLLABORATION AVEC ALESSI A ETE UNE HISTOIRE DE GRANDE AMITIE.
LE SENS DE CETTE LONGUE AMITIE A INFLUENCE LES CHANGEMENTS QUI SE SONT
PRODUITS CES VINGT DERNIERES ANNEES : LE PASSAGE DU FONCTIONNALISME

AU POST-MODERNISME, AU MINIMALISME, A LA POLYMATERICITE,

ET LES TRANSFORMATIONS DES CONCEPTS D’INDUSTRIE, DES STRATEGIES,

DES POLITIQUES DE CETTE ENTREPRISE, OU JE ME SUIS SOUVENT SENTI IMPLIQUE
DANS CERTAINS DES CHOIX DETERMINANTS LES PLUS DELICATS.

die Verdnde
von Funktionalismus zu Po.

und Multimaterialitit und die Trans
Konzepte, Strategien und Politik dieses Untern
entscheidenden Momenten ich mich oft beteiligt ge

Alessandro Mendini

APrcvovoZpIMOCH

Surtout pliable
Faltbare Etagére
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DRESSED

Tablett, rund
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MADE INTTALY

Entweder re

oder ich tanze.

In meinem Tanz
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Marcel Wanders hat

die Dekoration zu einem
seiner bevorzugten Themen
erwdbhlt, setzt sie jedoch

auf unkonventionelle Art

ein, um beim Gebrauch des
Objekts einen gefilligen,

alle Sinne umfassenden Effekt
zu kreieren. Seine reiche,
expressive Formensprache
bewegt sich zwischen blumig
und barock, wirkt im Ganzen
aber dank des Kontrastes
zwischen Hintergrund und
Motiv, zwischen Flachrelief
und polierten Fldchen elegant

und leicht.

63



LE PROJET DE MES APPAR Stefano Giovannoni
ELECTROMENAGERS ADHERE DE MANIERE

SYNTHETIQUE AUX CARACTERISTIQUES SG68 W
TYPOLOGIQUES (A L'ICONE)

DES DIFFERENTS PRODUITS, i / »

AVEC RIEN DE MOINS ET RIEN DE PLUS e s 1

TOUT EN N’ETANT PAS NEO-MINIMA e
L’ATTRAIT EMOTIONNEL EST
SOIGNEUSEMENT MODERE,

ET RIEN N’EST CEDE AU DESIGN
EN LUI-MEME.

Grille-pain
avec chauffe-croissants
Toaster mit Brétchenaufsatz

y Mini-aspirateur
g _E Akkusauger



: sse-agrumels électrique
ktrische Zitronenpresse

Ein Designer st jemand
mit langen Antennen,

der den Wandel der Zeiten
voraussehen muss.
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Das Zweifeln st
meiner Meinung nach
einer der wichtigsten
Aspekte fiir Designer
und alle, die etwa
produzieren

der Form, sonc

eine Verdichtung

und Intensivierung,

aus denen die besondere

~Aura der Leichtigkeit

und Stimmigkeit entsteht,

~ die seine Werke charakterisiert.




Wiel Arets

HOT.IT

ILBAGNOALESSI dOt,
by Laufen and Oras 2007

Bouilloire
électrique
Elektrischer
Wasserkocher

TRAITEMENT RIGOUREUX DES VOLUMES ET DES PARTIES
Rigoroser Umgang mit Volumen und funktionellen Komponenten.
FONCTIONNELLES. UNE BOUILLOIRE QUI UNIT LA GRANDE EFFICACITE AUX
Ein Wasserkocher, der hochste Effizienz mit den Eigenschaften
QUALITES D’'UNE CARAFE ELEGANTE, QUI PEUT PASSER SANS PROBLEMES
einer eleganten Karaffe vereint und in der Kiiche wie am Tisch
DE LA CUISINE A LA TABLE.
eine gute Figur macht.
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10

12

14

15

16

826

Corbeille ronde a fil en acier inoxydable 18/10.
Drahtkorb, rund aus Edelstahl 18/10.
@cm15-hcm 5.5

@cm 20.5-hcm 7.7

@ cm24.5-hcm 8.5

370

Corbeille a agrumes en acier inoxydable 18/10.
Zitruskorb aus Edelstahl 18/10.

@cm19 -cm 20

@ cm 22 -hcm 22,5

5070

Service huile, vinaigre, sel et poivre

en acier inoxydable 18/10 et verre cristallin.

Menagde: Ol, Essig, Salz und Pfeffer aus Edelstahl 18/10
und Kristallglas.

cm17.5x8

5071

Fromagére en acier inoxydable 18/10

et verre cristallin.

Ké&sedose aus Edelstahl 18/10 und Kristallglas.
cl20-cm11-hcm10

9090

Cafetiére espresso en acier inoxydable 18/10.
Espressomaschine aus Edelstahl18/10.
1-3-6-10tasses /7 - 3 - 6~10 Tassen

18
19
19
ale
20 l

21

9093

Bouiilloire en acier inoxydable 18/10 avec poignée
et sifflet en PA. Fond en acier magnétique
compatible avec la cuisson par induction.
Wasserkessel aus Edelstahl 18/10 mit Griff und Fléte
aus PA. Magnetboden aus Stahl fdr Induktionsherde
geeignet.

¢l 200 - @ cm 22 - hcm 22

bleurclair = noir - blanc / hellblau - schwarz - weil3

9096

Crémier en acier inoxydable 18/10

avec poignée en PA.

Rahmkénnchen aus Edelstahl 18/10 mit Griff aus PA.
cl20-cm10.5-hcm 4.5

bleu clair - noir - blanc / hellblau - schwarz - weil3

9097

Sucrier avec petite cuiller en acier inoxydable
18/10, poignées et pommeau en PA.

Zuckerdose mit Léffel aus Edelstahl 18/10,

Griffen und Knopf aus PA.
cl20-%cm10.5-hcm 8

bleu clair - noir - blanc / hellblau - schwarz - weil3

9098

Moulin a poivre en acier inoxydable 18/10 et PA.
Pfeffermuhle aus Edelstahl 18/10 und PA.
@cm6.3-hcmi13.2

bleu clair - noir - blanc / hellblau - schwarz - weifl3

KITCHEN TIMER

Minuteur en résine thermoplastique.
Mouvement mécanique.

Klichentimer aus résine thermoplastique.
Mechanisches Werk.

@cm10.5-hcm9

bleu clair - noir - rouge - blanc - iaunn
hellblau - schwarz - rot - weil3 - gelb




22

24

26

27

[

MGSAL

Saliére en acier inoxydable 18/10

avec base et couvercle en PA.

Salzstreuer aus Edelstahl 18/10 mit Deckel

und Verschluss aus PA.

Fcm6.3-hcm11.3

bleu clair - noir - blanc / hellblau - schwarz - weil3

LA CUPOLA

Cafetiére espresso en fonte d’aluminium.
Poignée et pommeau en PA.
Espressomaschine aus GuBaluminium.
Griff und Knopf aus PA.
1-3-6tasses /-3 -6 Tassen

JUICY SALIF

Presse-agrumes en fonte d’aluminium.
Zitronenpresse aus GuBaluminium.
@cmil4-hcm29

GIROTONDO

Corbeille ronde ajourée en acier inoxydable 18/10.

Schale, durchbrochen aus Edelstahl 18/10.
@cmi18-hcmb5.4

@cm20.5-hcm8.8

@cm23-hcmi12.2

noir - Pop Orange / schwarz - Pop Orange

GIROTONDO

Plateau rond avec bord ajouré

en acier inoxydable 18/10.

Tablett, rund mit durchbrochenem Rand
aus Edelstahl.18/10.

@ cm 40

noir - Pop Orange / schwarz - Pop Orange

28

30

31

32

33

ANNA G.

Tire-bouchon en zamac chromée/ Tire-bouchon
en zamac chromée et résine thermoplastique.
Korkenzieher aus verchromtem Zamak/
Korkenzieher aus verchromtem Zamak

und thermoplastischem Harz.
@cm7-hcm24.5

bleu clair - noir - vert - rouge foncé

hellblau - schwarz - grin - dunkelrot

ALESSANDRO M.

Tire-bouchon en zamac chromée et résine
thermoplastique.

Korkenzieher aus verchromtem Zamak

und thermoplastischem Harz.
@cm6-hcm21

bleu clair - rouge - bleu / hellblau - ret=blau

PARROT

Tire-bouchon sommelier en fonte d’aluminium
et PC. Licensed by Pulltaps
Sommelier-Korkenzieher aus GuBaluminium
und PC. Licensed by Pulltaps.

cm 3x2.5-hcm 13

bleu clair - noir - vert - Proust

hellblau - schwarz - griin - Proust

GINO ZUCCHINO

Sucrier a bec verseur en résine thermoplastique.
Zuckerspender aus thermoplastischem Harz.

cl 20 - cm 8.5x8.3 - hcm 14

bleu - noir - vert - Mint Shake - rouge

blau - schwarz - Mint Shake - grin - rot

LILLIPUT

SefvVice sel et poivre en résine thermoplastique
et base en acier inoxydable 18/10.

Menage: Salz und Pfeffer aus thermoplastischem
Harz und Gestell aus Edelstahl 18/10.

@ cm1l-hcm14.5

bleu clair- noir et blanc - vert - orange -

Sweet Yellow / hellblau - schwarz und weif3 -
grin - orange - Sweet Yellow



33

34

35

36

38

SHIP SHAPE

Récipient en résine thermoplastique avec spatule

en acier inoxydable 18/10.

Behdélter aus thermoplastischem Harz mit Spachtel

aus Edelstahl 18/10.

cm 15.5x8.5 - h cm 15.5

bleu - noir - Mint Shake - orange - Sweet Yellow

blau - schwarz - Mint Shake - orange - Sweet Yellow 39

PARMENIDE

Rape a fromage avec récipient en résine

thermoplastique et acier.

Reibe mit Kdsedose aus thermoplastischem Harz

und Edelstahl.

cm 15.3x7.5 - h 6.7

bleu - noir - glace - rouge - blanc ivoire

blali - schwarz - eisgrau - rot - elfenbeinfarben 39

DIABOLIX

Ouvre-bouteilles en résine thermoplastique.
Flaschendffner aus thermoplastischem Harz.

cm 18x5.5
bleu - anthracite - vert - rouge - jaune
blau - anthrazitfarben - griin - rot - gelb 40

GIANNI, a little man holding on tight

Pot hermétique en verre avec couvercle en résine thermoplastique.
Klichendose aus Glas mit abgedichtetem

Deckel aus thermoplastischem Harz.

cl 70 - cl 90 - cl 140

bleu clair - noir - Mint Shake - Sweet Yellow - blanc - jaune

hellblau - schwarz - Mint Shake - Sweet Yellow - weil3 - gelb,

cl 200

bleu clair - noir - blanc - jaune

hellblau - schwarz - weiB - gelb 41

MAGIC BUNNY

Porte cure-dents en résine thermoplastique.

Zahnstocherbehélter aus thermoplastischem HarZ pmmmmm
@cm75-hcmi4

bleu - noir - vert - rose - jaune

blau - schwarz - grtin - rosa - gelb 42

CICO

Coquetier avec saliére et cuilléere en résine
thermoplastique.

Eierbecher mit Salzstreuer und Léffel aus
thermoplastischem Harz.

cm 9x8 - hcm 11.5

bleu - noir - Green Bud - vert - rose -

Sweet Orange - jaune / blau - schwarz -
Green Bud - grin - rosa - Sweet Orange - gelb

BUNNY & CARROT

Porte rouleau de papier de cuisine en résine
thermoplastique.

Klchenrollenhalter aus thermoplastischem Harz.
cm 20.2x16 - h cm 29.4

vert - blanc - rose / griin - weil3 - rosa

cm 20.2x16 - h cm 34

vert=blanc / grin - weil3

MARY BISCUIT

Boite a biscuits en résine thermoplastique.
Keksdose aus thermoplastischem Harz.

cl 350 - cm 28x22 - hcm 11.5

bleu - glace - orange - Yellow Bud

blau - eisgrau - orange - Yellow Bud

GNAM

Boite a pain enrésine thermoplastique.
Brotkasten aus thermoplastischem Harz.

cm 46x30 -hcm 16.5

noir - orange - blanc / schwarz - orange - weif3

TIGRITO

Gamelle pour chat en résine thermoplastique
et acier inoxydable 18/10.

Katzennapf aus thermoplastischem Harz und
Edelstahl 18/10.

cl 55 - cm 32x16 - h cm 28

gris - bleu clair - jaune = noir

grau - hellblau - gelb - schwarz
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44

45

46

48

MERDOLINO

Balayette pour toilette en résine thermoplastique.

Klosettblrste aus thermoplastischem Harz.
@cmi12-hcm48

marron - bleu - orange

braun - blau - orange

FOIX

Plateau rond en‘acier inoxydable 18/10.
Tablett, rund aus Edelstahl 18/10.
@cmd44-hcm3

Super Black - Milky White

Super Black - Milky White

SARRIA

Corbeille ronde en acier inoxydable 18/10.
Schale, rund aus Edelstahl 18/10.

@ cm 27.5-hcm 6.5

Super Black - Milky White

Super Black - Milky White

JULIETA

Pot hermétique en verre avec couvercle

en acier inoxydable 18/10.

Klchendose aus Glas mit abgedichtetern Deckel
aus Edelstahl 18/10.

cl 50 - ¢l 75 - ¢l 100 - cl 150

PESCHER

Dessous de plat extensible en acier inoxydable 18/10.

AusZlehbarer Topfuntersatz aus Edelstahl 18/10.
cm51x19 - hcm 1.2

49

50

52

53

54

TODO

Réape géante a fromage et noix de muscade
en acier et bois.

RiesengroBe Reibe flr Kadse und Muskatnul3
aus Edelstahl und Holz.

cm 10x10 - h cm 46

CACTUS!

Porte-fruits ajouré en acier inoxydable 18/10.
Obstschale, durchbrochen aus Edelstahl 18/10.
@cm21-hcm9.5

@cm29-hcm10.8

noir - Super White / schwarz - Super White

MEDITERRANEO

Porte-fruits en acier inoxydable 18/10
et bol en résine thermoplastique.
Obstschale aus Edelstahl 18/10

und Schale aus thermoplastischem Harz.
cl200-9%cm21-hcm 9.5
cl440-3cm29-hcm10.8

MEDITERRANEO

Porte-fruits en acier inoxydable 18/10.
Obstschale aus Edelstahl 18/710.
@cm21-hcm9.5
@cm29-hcm10.8

noir - rouge - blanc - Native Biscuit
Schwarz - rot - weil3 - Native Biscuit

BLOW UP

Corbeille en acier inoxydable 18/10.
Schale aus-Edelstahl 18/10.
cm 33x32 - h cm 10.5
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57

58

60

62

LA STANZA

DELLO SCIROCCO
Corbeille en acier inoxydable 18/10.
Korbschale aus Edelstahl 18/10.

cm 24.5x23.2-h cm 6.2
noir - blanc / schwarz - weil3 64

LA STANZA
DELLO SCIROCCO

Porte-fruits en acier inoxydable 18/10.

Obstschale aus Edelstahl 18/710.

cm 27.3x27.3-hcm 13

noir - blanc / schwarz - weif3 64

MOKA ALESSI

Cafetiére espresso en fonte d’aluminium.
Poignée et pommeau en résine thermoplastiqu
Espressomaschine aus GuBaluminium.

Griff und Knopf aus thermoplastischem Harz.
1-3-6tasses/7-3-6 Tassen

;| .

cm 44x20 - hcm 27 66

DRESSED

Plateau rond en acier inoxydable 18/10

avec décoration en relief.

Tablett, rund aus Edelstahl 18/10 mit Reliefdekor,
@ cm 35

noir - blanc / schwarz - wei3

SG68 W

Grille-pain avec chauf
inoxydable 18/10 et ré:
Toaster mit Brétchena
und thermoplastischem
cm 41x1.5 - h cm 19

SG67 W

Mini-aspirateur sans fil réchargeable en acier
inoxydable 18/10 et résine thermoplastique.
Akkusauger aus Edelstahl 18/10

und thermoplastischem Harz.

cm 38.5x11.5 - hcm 14

220-240 V ~ 50-60 Hz

()

SG63 W

Presse-agrumes é|
18/10 et résine th
Elektrische Zitrone
und thermoplastisc
@cm22-hcm28

r inoxydable

elstahl 18/10

HOTIT

Bouilloire électrique en acier inoxydable 18/10.
Intérieur, poignée et couvercle en résine
thermoplastique. / Elektrischer Wasserkocher
aus Edelstahl 18/10. Innenseite, Griff und Deckel
aus thermoplastischem Harz.

cl 80 - cl 140

noir - blanc / schwarz - wei3



